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einfaches Teilen und

Einbindung in Print-/Event-

by AC B Unterlagen sowie digitale

Flachen

Sichtbarkeit fiir die Business Meeting Branche

meetUP by ACB ist das offizielle digitale Branchen-Video-Magazin des Austrian Convention Bureau (ACB), dem Dachverband der
Osterreichischen Kongress- und Tagungsbranche. Das redaktionell konzipierte Videoformat richtet sich an eine qualifizierte B2B-Ziel-
gruppe mit Entscheidungsverantwortung im &sterreichischen Business-Events- und Kongressmarkt.

Die Inhalte werden Uber den YouTube Kanal meetUP by ACB (on demand) ausgespielt und zusatzlich wird UGber die digitalen Kom-
munikationskandle des ACB (ACB Website, ACB Newsletter, ACB LinkedIn) Reichweite generiert bzw. wird die Sendung medial be-
gleitet.

WARUM MEETUP BY ACB FUR WERBEKUNDEN INTERESSANT IST:

Glaubwiirdiges Branchenumfeld Relevante Zielgruppe: T Mehrkanal-Prdsenz:
durch redaktionelle Einbettung Erreichen Sie mit uns Entschei- = YouTube + ACB Website +
und Qualitatsanspruch deriinnen und Stakeholder der Newsletter + LinkedIn

Osterreichischen MICE Branche.

Langfristige Sichtbarkeit durch Starke Positionierung: ~C Messbarkeit durch

On-Demand-VerflUgbarkeit g Kompetenzaufbau, Themen- []DDD optionales Reporting (Views,

(Longtail-Effekt) fUhrerschaft und Employer Impressions, Engagement,
Branding CTR)
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Zielgruppe & Reichweitenumfeld

meetUP by ACB erreicht eine qualifizierte B2B-Fachzielgruppe mit Entscheidungsverantwortung — insbesondere:
+ Unternehmen & Konzerne: Corporate Eventverantwortliche (Marketing, HR, Kommunikation, Meeting & Event Management)
- Fachgesellschaften & Verbdnde: medizinische und wissenschaftliche Organisationen, Berufs- und Interessenverbdnde
- Wissenschaft & Forschung: Universitaten, Hochschulen, Forschungseinrichtungen
- Offentlicher Sektor: Institutionen und Kérperschaften (Bund/Lander/Stadte, Behorden, offentliche Einrichtungen)
- Event- & Kongresswirtschaft: Agenturen, PCOs, Kongress- und Verbandsveranstalter
- Locations & Gastgeber: Hotels, Kongress- und Messezentren, Veranstaltungslocations
- Destinationen: Convention Bureaus, DMOs, Tourismusverbdnde

- Eventdienstleister: Technik, Catering, Personaldienstleister, Digitalisierung/Streaming, Nachhaltigkeit
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Sendungsformat

Die Sendung meetUP by ACB folgt einer klaren, wiedererkennbaren
Dramaturgie mit einer Gesamtlénge von rund 45 Minuten. Die Sendung
gliedert sich in mehrere thematische Blocke, die aktuelle Entwicklungen,
Praxisbeispiele und Markttrends abbilden, zum Beispiel:

« Opening & Intro mit ThemenUberblick

- Aktueller Branchentrend

+ Expertiinneninterview oder Meinungsbeitrag
- Case Study / Best Practice

- Innovation oder neues Format

« Destination, Location oder MarktUberblick

« Kurzformat ,News & Trends"

« Wrap-up und Ausblick

Diese Struktur gewdhrleistet sowohl redaktionelle Tiefe als auch Planungs-
sicherheit fur Partner.

GEPLANTE ERSCHEINUNGSTERMINE 2026:

25.03. Ji 27.05. Ji 01.07. Jl 16.09. J 14.10. M 1811 Jl 16.12.
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Werbe-Packages

MAXIMALE WIRKUNG DURCH MEHRERE DIGITALE TOUCHPOINTS

Die wichtigsten Touchpoints von meetUP by ACB werden zu wirkungsvollen Kommunikationspaketen gebindelt. Je nach Ziel -

Reichweite, Positionierung oder Kampagne — ermdéglichen sie eine sichtbare Prasenz im hochwertigen ACB Umfeld und schaffen
nachhaltige Kontakte Uber mehrere Kandle.

Sparen Sie mit der Buchung von Packages bis zu 15% im Vergleich zu Einzelbuchungen.
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Auf Wunsch bieten wir unseren Partnern ein libersichtliches Reporting mit den jeweils kanalrelevanten Kennzahlen.
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Presenting Partner

Maximale reputative Sichtbarkeit als offizieller Presenting Part-
ner einer Sendung, zusatzliche Reichweitensteigerung durch Pro-
motion Uber Website, Linkedin und Newsletter.

« Branding Uber die gesamte meetUP by ACB Sendung:
Intro/Outro mit Logo & Claim, Bumper, Bauchbinde
(techn. Anforderungen auf S. 10)

 Sponsorenkennzeichnung im Video Untertitel auf YouTube
und der Welbsite

- Website: 1x Advertorial/Expertenartikel (14 Tage)

« LinkedIn: 1x Post inkl. Verlinkung/Hashtags
- Newsletter: 1x Banner oder 1x Video Ad € 7.850
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Content Booster

Fokus auf Bewegtbild mit zusatzlicher digitaler Reich-
weite.

- meetUP by ACB: Advertorial (60" Beitrag)
« Website: Advertorial (Bild/Text)

+ Newsletter: Video Ad

+ LinkedIn: 1x Short-Video Clip

Alle Preise in Euro zzgl. gesetzlicher Umsatzsteuer.
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Sichtbarkeitspaket ACB Channel Partner

Starke Kombi aus Sichtbarkeit und digitaler Reichweite Multi Channel Préasenz fir mehr Reichweite auf den ACB-
Uber alle ACB-Kandle. Kandlen: Website, Newsletter und LinkedIn — ideal fUr nach-

haltige Positionierung.
- meetUP by ACB: Rubrik Partner (inkl. Intro/Outro +

Presenter) (techn. Anforderungen auf S. 9) « Website: 1x Advertorial (14 Tage)
« Newsletter: 1x Werbebanner + 1x Video Ad - Newsletter: 2x Werbebanner (2 Ausgaben)
- Website: 1x Billboard - LinkedIn: 2x Post inkl. Verlinkung/Hashtags

« LinkedIn: 1x Post oder 1x Short-Video

7 Alle Preise in Euro zzgl. gesetzlicher Umsatzsteuer.
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locationUP

Der Location-Check fiir die Business Meeting Branche.
Unser Moderator Andreas Wochenalt besucht als ,Loca-
tion-Checker" zusammen mit dem Kamerateam Eure Loca-
tion (Hotels, Kongresszentren und Eventlocations) und zeigt
deren Besonderheiten aus der Perspektive von Veranstal-
terinnen. Im Fokus stehen die wichtigsten Mehrwerte, High-
lights und USPs einer Location — kompakt, authentisch und
praxisnah.

« Authentische Einblicke hinter die Kulissen
Fokus auf USPs, Infrastruktur und Event-Kompetenz

- meetUP by ACB: Ausstrahlung als 3-4 minutiges
Nativ-Advertising-Format innerhalb der Sendung
(Termin nach Verfugbarkeit) + dauerhafte nachhaltige
Prasenz in der Mediathek und auf Youtube
LinkedIn: 1x Post inkl. Verlinkung/Hashtags
Reels oder Kurzvideos auf Anfrage
(Preis nach Absprache)

-+ Video wird zur eigenen Nutzung zur -
Verfligung gestellt € 7.500

* zzgl. Reise- und Ubernqchtungskosten (bei Bedarf)

PACKAGES

locationUP light

Die kompakte Biihnenprdsenz fiir Ihre Location:

Im meetUP Studio in Wien stellt unser Moderator Andreas
Wochenalt gemeinsam mit einem Reprdsentant die Beson-
derheiten, Zielgruppen und Mehrwerte eurer Location vor.
Die von euch als Kunde bereitgestellten Bilder und Videose-
guenzen ergdnzen das Interview und vermitteln potenziellen
Veranstalterinnen einen authentischen und lebendigen Ein-
druck der Location.

meetUP by ACB: dauerhafte nachhaltige Prasenz in
der Mediathek und auf Youtube (keine Ausstrahlung
in einer Sendung)
LinkedIn: 1x Post inkl. Verlinkung/Hashtags
Reels oder Kurzvideos auf Anfrage (Preis nach
Absprache)

- Video wird zur eigenen Nutzung zur
Verfligung gestellt

locationUP light +

- Alle Leistungen von locationUP light
- meetUP by ACB: zusatzlich wird der Beitrag in
einer der Sendungen ausgestrahlt (Termin nach

VerflUgbarkeit)
€ 4.400

Alle Preise in Euro zzgl. gesetzlicher Umsatzsteuer.
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Einzelformate

GEZIELT EINSETZEN UND DIE ZIELGRUPPE
WIRKUNGSVOLL ERREICHEN

Ausspielung & Verldangerung: YouTube (On-Demand) Verldngerung Uber ACB Website, Newsletter & LinkedIn
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Samtliche Einzelformate kénnen flexibel kombiniert werden — als Package oder Einzelformat. Individuelle Erweiterungen und Lauf-

zeitmodelle sind nach Absprache moglich.
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meetUP by ACB

DIGITALES BRANCHEN-VIDEO-MAGAZIN (YOUTUBE)

Ausspielung: YouTube (meetUP by ACB) - On-Demand verflUgbar

ADVERTORIAL GEEII)

60" Video-Beitrag inkl. Konzeption & Produktion
EVENT BUSINESS TALK m

60" Interview bei einem ACB Live Event bzw. einer meetUP-Produktion

RUBRIK PARTNER GERII)D

Sponsoring einer Serie/News/Rubrik
Intro, Outro, Presenter-Nennung ,prdsentiert von ..."

PRODUKTPLATZIERUNG / BRANDED CONTENT /

CO-CREATION @AW NN Ia:Y.Xe]s

Der Kunde erhdlt das Nutzungsrecht an allen Produktionen zur Verwendung auf
den eigenen Kandlen.

Technische Anforderungen meetUp by ACB: Bilder oder Videos moglichst 4K
Auflésung 3.840%2.160 Pixel, mindestens FullHD 1.920*1.080 Pixel. Bilder moglichst C A
.PNG, Videos als . MOV oder .MP4 Dateien mit mind. 320 kb/s Audio

10 Alle Preise in Euro zzgl. gesetzlicher Umsatzsteuer.
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Website £

WWW.ACB.AT/MEETUP E-

Laufzeit: 14 Tage
Reichweite/Monat (www.acb.at/meetup): Besucher:iinnen rund 1.600, eindeutige Seitenansichten bis zu 3.300 (wachsend)
Web Impressions: 21.700, Klicks 494, CTR 2,28%

ADVERTORIAL EEID)

Text: max. 3.000 Zeichen, Hero Bild 1600x900 px (jpg/png, max. 500kB), optional Bildgalerie/Video (MP4), inkl. Partnerlink
Teaserpositionierung auf der Startseite

VIDEO ON DEMAND EWilY

Video-Spot (Lange nach Vereinbarung), Partnerbranding, inkl. Partnerlink
Teaserpositionierung auf der Startseite

BILLBOARD (TOP BANNER) &l
2 Formate (Desktop 1500x387 px/Mobile 1080x1080 px), inkl. Partnerlink

ANIMATED BOTTOM BANNER E3¥:¥1°

2 Formate (Desktop 1500x387 px/Mobile 1080x1080 px), inkl. Partnerlink - -

|
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1 Alle Preise in Euro zzgl. gesetzlicher Umsatzsteuer.
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ACB Newsletter
WOCHENTLICH

Abgnnenten: 2.270+ (wachsend),
@ Offnungsrate: >30%

ADVERTORIAL € 790

Text: 1.000-1.500 Zeichen, Titel: max. 60 Zeichen, Teaser (optional): max. 160 Zeichen, Bild: 800x450 px
(jpg/pPng, max. 500 KB) inkl. Alt-Text, inkl. Partnerlink

VIDEO AD (ON DEMAND) € 790
max. 60 Sek. - MP4 - 1920x1080 px (16:9) - Partnerlink

WERBEBANNER EXXI)
Header- oder Mid-Banner - 600x300 px - JPG/PNG max. 300 KB - Partnerlink

12 Alle Preise in Euro zzgl. gesetzlicher Umsatzsteuer.
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by ACB

Kontakt & Buchung

MEDIA SALES / KOOPERATIONEN

KLAUS WRIESSNIG, MBA
Agenturleiter

T: +43 699 11 67 64 19
E: klaus@skills2grow.at

NINA SCHLOSSL
Sales & Marketing Assistant

T: +43 670 55 90 901
E: office@skills2grow.at

Medieninhaber

Fur Redaktion sowie die Konzeption und Abwicklung von Kooperationen in den Bereichen
Content, Sponsoring und Werbung ist die Agentur skills2grow verantwortlich.

Inhaber und Agenturleitung: Klaus Anton Wriessnig, MBA
SeestraBe 43, A-7141 Podersdorf am See
UID: ATU76138902

Es gelten die AGB von skills2grow.
Herausgeber und Auftraggeber: Austrian Convention Bureau

Herausgeber des Video-Magazins im Sinne des Medienrechts ist der Auftraggeber ACB, der die grund-
legende Richtung des periodischen Mediums bestimmt. Fir die inhaltliche Gestaltung kann der Heraus-

geber auf Publikationen, Informationen und Medienmitarbeiter des Medieninhabers zurlickgreifen.

Fur die Produktion des meetUP by ACB Video Formates ist STEINERLIVE.COM verantwortlich.
Webumsetzung inconcepts marketing gmbh

ACB §§§§§§Eon skills grow ?IUEE“%E(I)*M

IMPULSE.WACHSTUM.CHANCEN

Rechtlicher Hinweis

Alle Angaben in diesem Media Kit sind unverbindlich und freibleibend. Anderungen, [rrtUmer
und Druckfehler bleiben vorbehalten.

Preisangaben kénnen aktualisiert werden und stellen kein verbindliches Angebot dar.

Alle bezahlten Inhalte werden gemaf osterreichischem Medien- und Wettbewerbsrecht
transparent als ,Anzeige/sponsored content/Werbung" gekennzeichnet.



